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,Herausragende’ Marken Herausragendes Geheimrezept
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Markenartikelverband prasentiert
2010er-Kampagne.

Nach 2009 steht auch in diesem Jahr das Konzept
der .herausragenden” Eigenschaften im Mittelpunkt
der heute, Donnerstag, 28. Janner vorgestellten
Markenartikelkampagne. Die insgesamt 14.
Werbungs-Runde flr die Originale der
Markenartikelindustrie betont allerdings den
.Echtheits*-Charakter der Hersteller-Brands starker —
und zwar mit dem zusétzlichen grafischen Element
.Das Original” (siehe Bilder).

Welche Erwartungen die Markenartikelindustrie in
dieses von der Werbeagentur Demner, Merlicek &
Bergmann umgesetzte Konzept steckt, zeige sich
laut Markenartikelverband auch daran, dass .noch
mehr Herstellermarken als im Vorjahr die Kampagne
tragen” wirden (35 stattim Vorjahr 33). Von
JAlmdudler, Darbo und Kelly's tber Maresi, Milka,
Nivea und Persil bis zu Tofix, Tus und Wiener
Zucker” reiche die Zahl der namhaften Marken, die
Uber Plakat, Print, TV und Online beworben werden.

Hintergriinde zur groBten Werbekampagne dieses
Februars (und wohl eine des gesamten Jahres)
lesen Sie in der kommenden Printausgabe von
HORIZONT, die diesen Freitag, 29. Janner,
erscheint (Nummer 4/2010).
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Herausragendes Aroma

Achien Sie auf dan Ovighaal; Ble Mavke.
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