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Osterreichs Markenhersteller setzen auf Vertrauen
Kulturelle Werte im Fokus - Multimediale Kampagne 2012 prasentiert

Wien (pte027/31.01.2012/13:55) - Zum mittlerweile 16. Mal starten
Osterreichs Markenartikelhersteller mit ihrer Kampagne "Achten Sie auf die
Marke - Das Original” ins neue Jahr. "2012 wird Vertrauen
groRgeschrieben”, erklart Gunter Thumser, Prasident des Verbandes der
Markenartikelindustrie http://mav.at , bei der Prasentation der
Werbekampagne heute, Dienstag, im Wiener Haus der Industrie.

Marken haben Vertrauensvorsprung

Die Markenartikelindustrie ist laut Thumser nicht zufallig einer der
Innovationsmotoren in Osterreich und wird 2012 um 4,6 Prozent mehr in die Demner (l.), Beutelmeyer, Thumser (r.)
Markenwerbung investieren. "Marken werden von den Menschen geliebt und (Foto: fotodienst.at/Jurgen Molner)
ersetzen mitunter kulturelle Werte", weil} der Prasident von Henkel CEE.

Seit Anbeginn der Kampagne konnte der Absatz an Markenprodukten um

das Dreifache gesteigert werden. "Mit dabei waren 82 Firmen mit 217 Marken, die keineswegs alt wurden, sondern
sich immer wieder neu erfanden."

Werner Beutelmeyer vom market-Institut http://market.at diagnostiziert in der Gesellschaft einen Vertrauensverlust.
Laut seiner jiingsten Umfrage vertrauen Herr und Frau Osterreicher noch der Familie (95 Prozent) am meisten,
gefolgt von Polizei (66 Prozent), der ZiB-Sendung (60 Prozent) und den Markenprodukten mit 57 Prozent. Ein Wert,
der erstmals abgefragt worden ist. Dahinter liegen Demokratie (50 Prozent), Diskontprodukte (35 Prozent) und fast
am Ende die Rating-Agenturen (sieben Prozent).

Werbekampagne 2012 mit Gewinnspiel

Originalmarken werden oft kopiert, weiR Thumser, aber nicht in Osterreich. "Da sind wir eine Insel der Seligen." Auch
sei der Bereich Eigenmarke im Vergleich zur Schweiz (40 Prozent) und Deutschland (iber 30 Prozent) hierzulande
mit iber 20 Prozent nieder. "Nicht gepusht" werde von Seiten des Osterreichischen Markenartikelverbandes der
Verkauf beziehungsweise der Vertrieb tUber das Internet.

Fir die werbliche Umsetzung der Kampagne zeichnet gleichfalls zum 16. Mal die Agentur Demner Merlicek &
Bergmann htitp://dmb.at verantwortlich. "Sie wird 27 Marken umfassen und auf 8.225 Plakaten, in Printmedien, Gber
200 Rolling Boards, in rund 30 TV-Spots sowie 450.000 'Infoscreen'-Wiederholungen zu sehen sein", erklart Mariusz
Demner gegentiber pressetext. Radiospots gebe es traditionell keine zu héren, da es die Markenprodukte primar zu
visualisieren gelte. "Direkt am Plakat" lieBe sich mittels Handy auch an einem Gewinnspiel teilnehmen.
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