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Osterreicher greifen zu Marken

"m Vergleich zu den
. Schweizern sind die Os-
! terreicher treue Mar-
kenkidufer. Die Eidgenos-
sen greifen im Lebensmit-
teleinzelhandel gern zu
den giinstigen Eigenmar-
ken der Handelshéuser, die
einen Marktanteil von 45
Prozent haben. Im Dis-
konterland Deutschland
liegt die Quote bei 36 Pro-
zent, in Osterreich dagegen
noch bei vergleichsweise
bescheidenen 28 Prozent.
Auch wenn viele Menschen
in wirtschaftlich unsiche-
reren Zeiten den Sparstift
spitzen, konnten die Eigen-
marken im Vorjahr laut den
Angaben des Markenarti-
kelverbandes (MAV) nur
um einen Prozentpunkt
zulegen. ,Selbst in Ost-

europa haben sich teure
und mittelpreisige Marken
gut entwickelt, obwohl die
Leute netto weniger Geld
zur Verfiigung haben®, be-
tont Giinter Thumser, Chef
von Henkel-Austria und
Prisident des MAV.

Der Markenartikelver-
band riihrt heuer zum 15.
Mal mit seiner Markenarti-
kelkampagne ,Achten Sie
auf das Original — achten
Sie auf die Marke" die Wer-
betrommel fiir Markenwa-
re. An der diesjdhrigen
Kampagne beteiligen sich
mehr als 20 Labels, darun-
ter Persil, Recheis, Iglo und
Darbo. Im Vorjahr hat die
Markenartikelindustrie ih-
re Werbeausgaben um
neun Prozent in die Hohe
geschraubt.



