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Rasende Innovationen bei der neuen Markenartikelkampagne.

Alle Jahre wieder startet der Osterreichi-
sche Markenartikelverband seine Ge-
meinschaftskampagne, um den Wert der
Marken auch fiir die Konsumenten greif-
bar zu machen. Dieses Jahr liegt der Fo-
kus auf Produktinnovationen, mitdenen
die Markenartikelindustrie versucht, das
Leben einfacher zu machen. Als Bei-
spiele dafiir dienen da tiefgekiihltes Ge-
miise, mit dem man trotz Winter seinen
Vitaminbedarf decken kann, Geschirr-
spiiltabs, die umweltschonend perfek-
ten Glanz liefern, oder Babywindeln, die
mit ndchtlichem Auslaufstopp die Ner-

ven der Eltern schonen. Aber nicht nur
der Konsument profitiert davon: Mit ei-
nem Zuwachs von 8,8 Prozent laut Kar-
masin Wirkungsiiberpriifung 2010 wa-
ren die Markenartikler nach den Medien
die Branche mit der hichsten Steigerung
bei den Werbeausgaben.

Die Kampagne von Demner, Merlicek
& Bergmann, die mit Februar am Plakat
gestartet ist, versucht, diese Leistungen
sichtbarzumachen. Die teilnehmenden
Marken sind: Almdulder, Always, Ariel,
Bona, Darbo, Frosch, Glem Vital, Iglo,
Inzersdorfer, Jacobs Monarch, Kelly's,

Kniisperli, Kuner, Manner, Melitta,
Milka, Nestlé Fitness, Nivea, Oral-B,
Persil, Plenty, Rauch Recheis, Soletti,
Somat und Zipfer. Diese Klassiker
zischen mit kometenhaftem Produkt-
farbenschweifl auf mehreren tausend
Plakaten, Rolling Boards, in zwei TV-
Spots, im Print und auf Strafenbahnen
in Wien durch die Gegend. Die dynami-
sche Optik der Kampagne soll die konti-
nuierlichen Innovationsprozesse dar-
stellen. Auf der Onlineplattform www.
achten-sie-auf-die-marke.at kinnen die
Konsumenten natiirlich auch mittels

TV-Spot-Gewinnspiel einen Korb voll
Marken gewinnen und bei einem Inter-
netgame versuchen, die innovativen
Marken zu erwischen und in den virtuel-
len Einkaufswagen zu bef6rdern. Und
wer noch mehr Informationen méchte,
kann sich direkt zu ,seiner Marke lin-
ken. Ik
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