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.Fair Play im Gemeindebau”

Gleichzeitig mit der Fuf3ball-WM startete die Stadt Wien eine Kampagne fiir ein riicksichts-
und respektvolles Zusammenleben. Im Mittelpunkt dabei: Die gemeinsamen Spielregeln.

Rund um den Anpfiff der Fuball:-Weltmeisterschaft 2010 am 1o0.
Juni startete die Stadt Wien auf Initiative von Vizebiirgermeister Dr.
Michael Ludwig eine Kampagne, die das Miteinander in unserer
Stadt - und hier speziell in den Wiener Gemeindebauten - unterstiit-
zen soll. Mit der Aktion ,,Fair Play im Gemeindebau* wird auf sympa-
thische und klar verstandliche Art und Weise auf die gemeinsamen
Spielregeln - und im besonderen auf die geltende und fiir alle ver-
bindliche Hausordnung - hingewiesen.

Prominente Unterstiitzer

»Wie im FuBball, gibt es auch fiir das Zusammenleben grundle-
gende Spielregeln. Diese Spielregeln und vor allem auch die Ein-
haltung der verbindlichen Regeln ist ein wesentliches Fundament
fiir ein reibungslos funktionierendes Zusammenleben®, betonte
der Wiener Vizebiirgermeister Ludwig bei der Kampagnenprésen-
tation, ,und um in der Sprache des Fuf3balls zu bleiben, begehen
jene, die sich liber diese Spielregeln hinwegsetzen, ein ,Foul‘ an der
Gemeinschaft. Um bei den Gemeindebau-Bewohnerinnen fiir mehr
Bewuftsein im Umgang miteinander und fiir die Einhaltung der
Spielregeln zu werben, werden diese bis in die Ferien hinein auf City
Lights, Printanzeigen und eigenen Schwerpunktaktionen auf sym-
pathische Weise mit bekannten Fufiball-Grofen plakativ in Szene
gesetzt. Bekannte Fuball-GréRen, wie Herbert Prohaska oder Peter
Pacult, die beide auch im Gemeindebau aufgewachsen sind, stehen
gemeinsam mit dem Mittelfeld-Motor des SK Rapid Wien, Veli Kav-

o

HUNDE OHNE
LEINE?
SCHWERES
FOUL

lak, sowie dem kommenden Shootingstar des FK Austria Wien, Ale-
xander Gorgon, als Botschafter und Testimonials fiir diese Initiative.
Mit Slogans, wie ,,Laut wirds bei mir nurin der Kabine*/Peter Pacult,
»Fur Miill gibts einen Platzverweis“/Herbert Prohaska, ,,Graffiti hat
hier kein Leiberl*/Veli Kavlak) und ,,Hunde ohne Leine? Schweres
Foul“/Alexander Gorgon werden die hdufigsten Mifstinde und
»Fouls“ wie Hundekot, Hunde ohne Leine, Geriimpel, Sachbesché-
digungen und Larmbeldstigung in der Kampagne thematisiert. Zu
den Spielregeln des guten Zusammenlebens gehort fiir alle teilneh-
menden Sportler vor allem, daf die Wohnanlagen nicht mit Stadien
verwechselt werden und die Lebensqualitét aller Bewohnerinnen
nicht beeintrachtigt wird und jeder Einzelne auf die gemeinsame
Wohnanlage schaut. Zudem werden die Teams der Wohnpartner und
der Ordnungsberater bis Mitte Juli mit speziellen Hausordnungskar-
ten sowie gelben und roten Karten in den Wiener Gemeindebauten
unterwegs sein und so verstarkt auf die gemeinsamen Spielregeln
und die geltende Hausordnung hinweisen und die Einhaltung auch
konsequent einfordern. Eigene Schwerpunktaktionen in allen Wie-
ner Bezirken sind geplant.

Privention und Konfliktlésung

Die Einhaltung der Spielregeln stellen fiir Vizebiirgermeister Michael
Ludwig auch ein ganz besonderes Anliegen dar: ,,Denn nicht zuletzt
aus den Ergebnissen der groften Mieterbefragung Osterreichs
wissen wir, daf® dies auch von der iiberwéltigenden Mehrheit der
Bewohnerlnnen der Wiener Gemeindebauten so gesehen wird. Von
97 Prozent der Befragten wurde auch eingefordert, daf® die Einhal-
tung der Hausordnung, die verbindlich fiir alle gilt, verstarkt kon-
trolliert wird.* Seit Oktober des Vorjahres sind auch die Teams der
Ordnungsberater in den Wohnhausanlagen unterwegs. Sie fiihren
gezielte Kontrollen durch und fordern die Einhaltung der Spielregeln
offensiv ein. Wann immer moglich, auf giitliche Weise, aber falls
notwendig auch durch konsequentes Einschreiten. ,Denn ich sehe
absolut nicht ein, daf® sich Einzelne zum Leidwesen aller iiber die
geltenden Regeln hinwegsetzen und damit die Mehrheit einer Haus-
gemeinschaft unter einigen wenigen Uneinsichtigen leiden soll““,
so der Wiener Vizebiirgermeister. In den ersten acht Monaten ihrer
Tatigkeit wurden insgesamt 13.159 Interventionen gesetzt. Die am
haufigsten festgestellten Mifistande waren mit Abstand herrenlose
Einkaufswagerln sowie illegale Sperrmiillablagerungen. Auch die
Themen Hunde und Hundekot dominierten als ,,Aufreger” bei den
Rundgdngen. Bei uneinsichtigem Verhalten bzw. bei besonders gro-
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In Summe wurden 58
Ermahnungen nach dem
Wiener Reinhaltege-
setz ausgesprochen, 23
Organmandate  ausge-
stellt und 18 Anzeigen
erstattet. Die rund 100
Mitarbeiterinnen der
Wohnpartner sind zusatz-
lich im Bereich der Kon-
fliktpravention bis hin
zur Konfliktlésung in den
Wiener Gemeindebauten
tdtig. (da)
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Herausragende Ergebnisse

Der Osterreichische Markenartikelverband (MAV) hat im Jahr 2010 bereits
zum 14. Mal die Kampagne ,,Achten Sie auf die Marke“ durchgefiihrt.
Jetzt prisentierten Verband und Agentur den Erfolg der Kampagne und

zeigen, warum Marken in turbulenten Zeiten einen Aufwind erleben.

Der Markenartikelverband kann auch 2010
wiederherausragende Ergebnisse fiirseine
Kampagne prdsentieren. Die durch einen
Hinweis auf ,Das Original: die Marke*
geschédrfte Konzeption erzielte beispiels-
weise auf den 24-Bogen-Plakaten einen
Impact von 31 Prozent, was mehr als 100
Prozent iiber den Durchschnittswerten fiir
Plakatkampagnen liegt. Bei der Werbeer-
innerung (Recognition) gaben 74 Prozent
der Befragten an, sich an die Markenarti-
kel-Kampagne zu erinnern. Vor allem aber
wurde das Verstdandnis von Marken als Ori-
ginale weiter gestdrkt. Fiir 86 Prozent der
Befragten vermittelte die Kampagne, daf}
Markenartikel besonders gute Qualitat
bietet, was einer Steigerung von 6 Prozent
gegeniiber dem Vorjahr entspricht, und 67
Prozent der Befragten gaben an, daf® Mar-
kenartikel Originale sind, weil sie immer
wieder Neuigkeiten auf den Markt bringen,
die dann oft von Handelsmarken kopiert
werden. Insgesamt zeigen die Initiativen
der Markenartikelindustrie duBerst posi-
tive Ergebnisse. Die Konsumenten achten
beim Einkauf generell vermehrt auf Quali-
tdt - 44 Prozent der Befragten - und wie die
GfK-Analyse zeigt, schédtzen gerade die jiin-
geren Konsumenten von 20 bis 35 Jahren -
die Konsumenten der Zukunft-verstarkt die
Qualitdt von Herstellermarken. Hier sagen
24 Prozent, dafs Markenartikel besser sind
als Produkte mit unbekannten Namen und
29,1 Prozent kaufen lieber teurere Marken-
produkte, weil sie da sicher sein kénnen,
daf® sie gute Qualitdt bekommen. Kein
Wunder, hat doch laut einer Focus-Unter-
suchung unter allen Wirtschaftssektoren
die Markenartikelindustrie ihre Werbeinve-
stitionen mit einem Plus von 12,4 Prozent
in den ersten vier Monaten des Jahres im
Vergleich zum Vorjahr am stdrksten gestei-
gert. Beim Bruttowerbewert der Kampagne
von 3,7 Millionen liegt die Markenartikel-
Kampagne in der finanziellen Grofenord-
nung einer groBen Wahlkampagne. Somit
gilt die Markenartikel-Kampagne als wich-
tiger Driver fir die Fast Moving Consumer
Goods und die Markenartikel generell als
Konjunkturmotor, auch in wirtschaftlich
turbulenten Zeiten.

Marken-Werte liegen im Trend

Wie die GfK-Untersuchung weiters zeigt,
kommt es bei den Konsumenten auch in
Zukunft zur Rickbesinnung auf traditi-
onelle Werte. Sicherheit mit 77 Prozent,

Vertrauen mit 65 Prozent und Innovation
mit 56 Prozent liegen nicht nur bei den Kon-
sumenten im Trend sondern sind auch die
Werte, die Marken bieten. ,Der Erfolg der
Kampagne am Markt und die Erfolge, die der
Markenartikel in Osterreich erzielen kann,
geben uns Recht“, so Mag. Giinter Thum-
ser, Prdsident des MAV und Prdsident von
Henkel CEE. Und der Geschaftsfiihrer, Mari-
usz Jan Demner, der verantwortlichen Wer-
beagentur Demner, Merlicek & Bergmann
ergdnzt: ,,Die Kampagne wirkt dreifach: Im
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Bewufitsein der Konsumenten, bei allen an
der Kampagne teilnehmenden Marken, und
weil die Kampagne die Marke - das Original
- in den Mittelpunkt stellt und dem Bediirfnis
des Konsumenten, nach Vertrauen, Sicher-
heit, Innovation und Qualitdt die Marke als
Garant fiir all diese Werte gegeniiberstellt.

Wenn die typische Firmenfarbe im StraBenverkehr
unterwegs ist oder Werbekampagnen auch auf
Fahrzeugen sichtbar werden: mit den Spezial-
folien von 3M gibt es fiir jede Anwendung die
passende Folie.

3M™ Controltac™ Serie 85 Cv3 Car Wrapping Folie:
,Folie statt Lack" — Ideal fiir Farbanderungen
Ihres Fahrzeugs.

3M™ Controltac™ Serie 1J-180 Cv3: |
Digitaldruckfolie fiir Fahrzeugvollfolierungen.

3M"™ Controltac™ Serie 1J-380:
Digitaldruckfolie speziell fiir dreidimensional
geformte Fahrzeugoberflachen.




